propaganda

(napt. domdcr price, jizda autem...), je
Casové pasmo p. L Sirsi; je za néj povazo-
vina doba od 7.00 do 19.00 hod. Po sedmé
hodiné vecernt prebira vetdinu pozornosti
medidintho publika televize,

Hlavnl vysilaci Cas tak do jisté miry
variuje v zavislost na typu media a zvyk-
fostech televiznich konzumentu (= etno-
grafie publika: publikum, jeho typologie),
resp. byva prizpusobovan Zivotnanu stylu
majoriing populace. Obeené ovsem 11l:llf,
Ze¢ p.bozahrnuje e Cast doe, kdy vEétsi
na potencialneh divako nent zamesina
na pracoviim povinnostmi a disponuje -
volryie Casem
= oy volny s media hovka a chiladna; pu
blikuwm, jeho tvpologie, veklama; rating:
rochlax, shure, releve e [1v]
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propaganda

z lat. propagare = rozhiasovat, rozsifovat, roz-
mnozovat 1 v pliv. vyznamu vira, kterd m4
byti rozsifovana. Slovo p. vzniklo z ndzvu
Gfadu Sacra congregatia de propaganda
fide (kolegium kardindld zodpovédnych
za misijni ¢innost katolické cirkve, zalo-
7ené r. 1622 papezem Rehofem X V.).

2 jako forma persvazivni - komunika-
ce zamérnd a systematickd snaha o for-
movini predstav, ovliviiovani a usmérno-
véni citd, vule, postojli, ndzorti, minéni
a chovdanf lid{ za dcelem dosaZeni tako-
vé reakce, kterd je v souladu s umysly a
potfebami propagandisty. P. usiluje o for-

192

movani svétového ndzoru, o vytvoreni Z4-
douciho skupinového, tfidniho a celospo-
leCenského védomi a vzord jedndni. Jde
o institucionalizované §ifeni vice ¢i mé-
né systematicky usporddanych ideji, teo-
rif, ndzory, doktrin ¢i celych — ideolo-
gif (zvl. svétondzorovych a politickych),

jejich tendenéni vysvétlovdni, modifikace

do podoby prizpusobené aktudlni situaci
a presvédcovani lidi o jejich spravnosti.
Ma ofenzivni charakter, je dlouhodoba a
koncepéni.

P. pouzivd komunikacnich prostredki,
{j. médif v nejSirS$im slova smyslu, piede-
v8§im pak prostfedka — masové komuni-
kace. Predstavuje dmyslnou — manipu-
laci mySlenek, postoji a chovani pomo-
ci symboli. Dochézi pri tom k védomé
ipravé — informaci a skuteCnosti (selek-
ce, formulace, zkreslovini, falSovani atd.),
n¢kdy i ke specifické formé jejich zpro-
stredkovani (napf. povinny odbér, nemoz-
nost konfrontace s jinym zdrojem). N&-
kdy ndsleduje kontrola redlného ucinku
tohoto ovliviiovéni, jehoZ dspésnost ma-
ze byt podporena (€i podminéna) skrytou
¢i zjevnou hrozbou nésilim. (= represivai
stdtni apardt) Propagandisté Casto vyuZi-
vaji jiz existujicich spolecenskych prou-
du, kterym dévaji potiebny smér, obsah,
cil ¢i vedeni a které se podle svych potfeb
snazi zintenzivnit nebo utlumit. P. je je-
den z nejucinnéjsich prostredkii socialni
kontroly.

Poprvé se pojem p. vyskytl u katolické
cirkve v dile Sacra congregatia de propa-
ganda fide. V soucasném smyslu se pojem
p. objevuje aZ v novoveéku, coz souvisi
s rostouci roli — verejného minéni v po-
litice. V 19. stol. se pojem p. zacal vzta-
hovat k jakékoli organizaci zabyvajici se
Sifenim politicky relevantnich myslenek a
ideologii.

Liberalismus pouZival p. jako ndstroj
boje o prizen vefejného minéni, jednalo
se zejm. o boj politickych stran o voli-
¢e. Marxistiti (socialisti¢ti) propagandis:
té chtéli pomoci p. ovlddat - masy lidi - p.
méla mobilizovat proletariat a aktivizovai
jeho zdjem o socialistickou politiku, byla
souddsti ,,vychovy mas®. Klasickym pro
stfedkem liberdln{ p. byl tisk, marxisticka
p. arzenal prosttedki rozsifila (fed, plakit,
hesla). P. byla intenzivné uZita také béhem
1. svét. valky, s dspéchem zvl. mocnostimi
Trojdohody.

Politickd p. po r. 1918 se vyznacCuje
novym specifikem: ndrokem na totdlnost.
Totalitni staty (jako nacistické Némecko,
sov. Rusko) si narokovaly nejen kontrolu
a ovladéni - masovych médii, ale chicly
1 dlsledné formovat a fidit veskerou veie;
nou komunikaci. (Reakci na pokus o tot:l
nf p. b&hem 1. svét. vilky byla formulace
tzv. - teorie zdzracné stiely, prvni teoric
ic¢inkt masovych médif na publikum vu-
bec.) (= ucinky médii, jejich studium) Stat
sindrokoval informacn{ a nazorovy mono
pol, opozice byla principidlné vyloucena,

Nedilnou soucasti totdlni p. je — cen-
zura. Totdlni p. zasahuje vedle sféry ko-
munikac¢ni také do oblasti kultury, vycho-
vy a vzdélivani. Hrozba nésilim a fyzic
ké ndsili samo jsou jeji nedilnou soucasti,
resp. poslednim stupném. Tato hrozba by-
vé sice Casto nevyslovena, ale adresiti p.
si ji maji byt védomi. P. se takto méni
v mocenskou p. P. v totalitnim staté pfi-
tom nelze vidét jako fenomén sdm o sobé,
je nedilnou a moznd nejdilezit€jsi sou-
¢asti celého systému vlddnuti. Napiiklad
pro ministra osvéty a propagandy nacis-
tického Némecka Josepha Goebbelse byla
p. nejdtlezitéj$i metodou vladnuti, nejos-
tiejSi zbrani pro dobyti, udrZeni a vystav-
bu statu. Povazoval ji za uméni mj. v tom
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smyslu, Ze pravda neni absolutni, ale za-
visi na stanovisku tviiree. (= pravda, jeji
teorie) Zakladni metody nacistické p. se
dayi shrnout jako souzvuk viech zdroji p.,
Jednoduchost, monoténnost a polemicka
titocnost, rafinovana manipulace reality ¢i
primo Thani a vSudypritomnost a perma-
nentnost p.

Behem druhé svétové vilky méla p.
prevazne takticky charakter, po valce,
j. v ramel tzv. studené valky, se opét
stala znacné ideologickou. Dnes je p.
chdpana (napf. Herbertem Blumerem)
jako oblast prace s — vefejnosii, zalozend
na prevaze emotivnich prvka nad prvky
raciondlnimi. Vzhledem ke zkuSenosti
totalni p. m4 tento pojem zpravidla spiSe
negativni konotace.

Pojem p. je nutno odliSovat od jinych
forem price s vefejnosti, ovliviiovani i
manipulace vefejného minéni, jako jsou
indoktrinace, komunika¢ni politika, pro-
pagace, agitace, - reklama, osvéta ne-
bo public relations. Je také nutno rozliSo-
vat mezi narodni (stdtni) sebereprezentaci
a p.., prestoze hranice mezi nimi muZe né-
kdy splyvat. P. je moZné vnimat také ja-
ko umné operovani se stereotypy jakoZzto
stimuly vyvoldvajicimi poZadované reak-
ce, jak uznavali napf. Walter Lippmann
nebo Leonard William Dobb. Podle psy-
choanalyticky orientovanych badateli ty-
pu Edwarda Krise nebo Nathana Leitese

jde potom o apely na podvédomé struk-

tury osobnosti, na archetypy a kolektivni
nevédomi. Harold Lasswell charakterizo-
val p. jako zdmérnd jednostranné sdéleni
pro masové publikum, britsky propagan-
dista Michael Balfour vidél p. jako uméni
pfimét lidi vtvofit si zdvéry, aniZ by nej-
prve zkoumali diikazy.

Soucdsti p. je kontrapropaganda, tj. ak-
tivni vyvraceni a potlatovini protichtd-
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nych nebo neidentickych propagandistic-
kych koncepti. Tento souboj muZe na-
byt charakteru psychologické valky, kdy
nejde jen o zménu postoju a chovdni, ale
o dosazeni urcitych, velmi konkrétnich ci-
i (zvl. v dobé realné vilky).

P. pln{ socidlni funkce, jako je infor-
movéani o nejaktudlnéjsich jevech s poli-
tickym a ideologickym obsahem a jejich
interpretace v duchu pfislusné ideologie a
politické linie; mobilizace mas k vystou-
peni na podporu urcité politiky; Sifeni za-
kladnich ideologickych postulatd, hodnot
a stereotypl; vytvareni obecnych schémat
reakcl na spoleCenské jevy; paralyzova-
nf nebo rozruSovani cizich ideologickych
schémat a demobilizace, resp. zastraSeni
odplircd.

P. je moZno délit podle mnoha hledi-
sek, napf. na: a) politickou; b) socidlni.
Déle se rozliSuje p.: a) bila (respektujici
urditd etickd pravidla, kterd ma spiSe své-
tondzorové a mobilizaén{ cile) a b) Cer-
né (pracuje 1 § polopravdami, dezinfor-
maci, skandalizaci, » fdmou, destruktiv-
né zaméfenymi propagandistickymi akce-
mi apod.). P. je didle moZno rozliSovat na:
a) sociologickou; b) ideologickou; c¢) vo-
jenskou; d) vale€nou; e) diplomatickou;
f) kulturnf; g) etnickou; h) hospodarskou;
1) vzdéldvaci p. Podle pouZitych technik
miZe byt p.: a) racionalistick4 ¢i b) emo-
tivni.
= cenzura; fdma, manipulace; reklama;
ucinky médii, jejich studium; teorie zd-
zralné strely [cab]
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pramysl| kulturni
neomarxisticky pojem uZivany zejm. au-
tory — frankfurtské Skoly k oznaceni
vysledku procesu, kterym kultura pfichdzi
o svou zdsadn{ kritickou funkci. (= teorie
médii neomarxistickd) Pojem p. k. poprvé
pouZzili Theodor Wiesegrund Adorno a
Max Horkheimer vr. 1947 v dile Dialektik
der Aufklirung.

P. k. vzniké jako propojeni pramyslu
a kultury — dvou sfér, které podle kritic-
ké teorie spoleCnosti musi zistat oddé-
lené. Dravost moderni formule raciona-
lity, kvantity a maximalizace zisku vSak
postupné pohlcuje viechny oblasti spo-
le€nosti a kolonizuje nakonec i kulturu.
(= spolecnost moderni: kultura masovd)
Kultura podléhd komodifikaci, stivi se
zboZim, které je ureno predevsim na pro-
dej a stejné jako viechny ostatn{ komodity
vznikd v procesu tovarn{ velkovyroby. (=

JetiSismus zbozni) Kultura, kterd je v{stu-

pem p. k., tak ztrdci svou — podle auto-
rd frankfurtské Skoly klicovou — kritickou
funkei, a misto aby schrévala roli perma-
nentni hrozby systému, zac¢ina dany - so-
cidlni systém podporovat.

V pojeti kritické teorie spolenosti ne-
nf kultura povoldna k vytvdfen{ souhlasu
se systétmem a k akceleraci jeho provo-
zu. Zabezpecit plynuly chod systému je
tikol primyslu, zatimco kulturni obsahy
by mély témto pokusum soustavné nasta-
vovat negativni zrcadlo a pracovat na je-
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